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"THE AMWAY CORPORATION

In recognition of its commitment to the cause of >
Environmental Protection and Awareness

and

For its generous supportand en cm._uqqmrmt)m young people
to make the environment o priovity concern
and to place their talents i the service of the earth

On the occasion of>

5 June 1989

Z ur Unternehmensphilosophie

von Amway gebia'rt es, Verant-
wortung gegeniiber Umwelt und
Gesellschaft zu iibernehmen. Ein
Engagement, das schon oft interna-

tionale Beachtung fand.

F iir die Firderung von Umwelt-
projekten beispielsweise wurde Amway
1989 mit dem Umweltpreis der
Vereinten Nationen ausgezeichnet.
Dariiber hinaus setzt sich Amway
welnweit fiiv Kultur-, Sport- und soziale

Projekte ein.

So ist NUTRILITE (Vitamine und
Nahrungsmittelergiinzungen von
Amuway) seit 1997 offizieller Sponsor
des Internationalen Basketball-
verbands (FIBA) sowie der Asian
Basketball Confederation (ABC).

Diese Partnerschaften sowie die

Unterstiitzung von Stars der

amerikanischen National Basketball

Assaciation (NBA) und der
amerikanischen Basketballmannschaft
Orlando Magic sichern Amway einen
festen Platz in der Sportwelt.
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Im Kampf gegen Leukiimie unterstijtzt
Amway seit Miirz 1997 die Deutsche José
Carreras Leukdmie-Stiftung e. V. durch
den exklusiven Vertrieb der von Carreras
besungenen CD ,, What a wonelerful
World". Vom Verkaufserlis der CD gehen
zwei Mark an den Verein, der sich fiir
Forschung, Erweiterung von Behaned-
lungsmiglichkeiten und die Verbesserung
der Spendenvermirtung einsetzt. Bereits
Ende 1997 konnten José Carreras und
Amway eine goldene CD fiir den Verkauf
von 250.000 CDs entgegennehmen.



